
Geek the library / bibliofreak 

• Die Kampagne geek the library in USA 

 

• Die Kampagne bibliofreak 

 in Deutschland - Austria - SCHweiz DACH 

 

• Umsetzung von bibliofreak in der Schweiz 

 
 

gerhard.matter@bl.ch 

SKKB Jahresversammlung 4. Juni 2013 in der NB Bern 

mailto:gerhard.matter@bl.ch


The world’s libraries. 
Connected. 



 

Ist es möglich, mit 

einer gemeinsamen 

Kampagne, eine 

gute Grundlage 

dafür zu schaffen, 

die Finanzierung 

von Öffentlichen 

Bibliotheken zu 

unterstützen und zu 

stärken?  

Report:   

www.oclc.org/reports/funding 

http://www.oclc.org/reports/funding
http://www.oclc.org/reports/funding
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Die Bibliothek ist für alle da! 
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Bibliotheksunterstützung  

hat nichts mit der Nutzung zu tun. 

Die Bereitschaft zur Unterstützung 

ist abhängig von der Einstellung.  



Die teilnehmenden 
Heute: Die Kampagne in den USA 
 

Im April 2013: Mehr als 950 teilnehmende 

Bibliotheken in 41 Staaten 







Was hat „Geek the Library“ mit den DACH-

Ländern zu tun? 
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• Bibliotheken - freiwillige Leistung 

• eingefrorene  bzw. rückläufige 

Etats 

• Entscheider nicht unbedingt Nutzer 

• Kundenbindung/Kundenaktivierung 

wichtig  

OHNE UNTERSTÜTZUNG KANN  

DIE BIBLIOTHEK ZUMACHEN! 
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Mitglieder der Arbeitsgruppe / Expertengruppe 

• Dr. Sabine Homilius, Stadtbibliothek Frankfurt (D) 

• Barbara Lison, Deutscher Bibliotheksverband e.V. / Stadtbibliothek Bremen (D)  

• Dr. Gerhard Matter, Kantonsbibliothek Baselland, Liestal (CH)  

• Nikolaus Kirchsteiger / Mag. Roswitha Schipfer  - Stadtbibliothek Graz (A)  

• Mag. Gerald Leitner, BVÖ Wien  

• Dr. Helmut Windinger, Stadtbibliothek Salzburg (A) 

• Jürgen Seefeldt, Landesbibliothekszentrum Rheinland-Pfalz (D)  

• ekz: Andreas Mittrowann, Christine Greinert 

• OCLC Deutschland Norbert Weinberger, Christian Hasiewicz, Steffen Drayß, Elisabeth Denk 
 & Chrystie Hill (USA), Linn Edvardsen (USA), Saskia Lefering (NL), Dénelise L‘Ecluse (Europe) 

 

Erweiterter Kreis / Partner:  

• dbv: Barbara Schleihagen, DBV (D) 

• Weitere Bibliotheken: Harald Pilzer, Stadtbibliothek Bielefeld (D),  Hella Schwemer-Martienßen, 
Stadtbibliothek Hamburg (D) 

http://www.loewen-hotel.com/blog/wp-content/uploads/2012/07/schweiz.jpg
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Slogan „I geek …“ wird zu … 

Ich bin …Freak 

 

 

 

  

 

Ich bin ReiseFreak 

Ich bin ImproFreak 

Ich bin MäuseFreak 

… 

 

 

  

 

Freak [fri:k] aus dem Englischen: Verrückter, Unnormaler:  

ist umgangssprachlich eine Person, die 

 

 eine bestimme Sache über ein „normales“ Maß hinaus betreibt 

 diese Sache zum Lebensinhalt macht oder sich zumindest mehr 

als andere darin auskennt 

 u.a. auch eine bestimmte, zumeist unangepasste …„flippige“ 

Lebensweise verkörpern kann 

 

Quelle: http://de.wikipedia.org/wiki/Freak 

http://de.wikipedia.org/wiki/Freak
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Ziele der Kampagne für Öffentliche Bibliotheken 
e der Kampagne 

• Für Teams: Lokale Aktionen ermöglichen 

• Für Bevölkerung: Bekanntheit und  Wertbewusstsein steigern 

• Für Finanzierung: Einfluss nehmen 

• Für Bibliothek: Modernes Image aufbauen, Nutzung steigern 
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Zielgruppe 

• Alle Bürger  (Nutzer aber auch potentielle Nutzer) 

• Kommunale  Meinungsbildner 

• Förderer 
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Preview auf BiblioFreak Schlüssel-Motive 

… 
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Preview auf BiblioFreak Schlüssel-Motive 
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Elektronische  Plattformen 

1. Kampagnen-Website für Bibliotheken mit Kampagnen-
Koffer 

2.  Kampagnen-Website für Fans und ihre Freak-Einträge 

3.  Facebook-Seite für die Social Media Kommunikation 
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Kampagnen-Materialien 
Promotion- und Druckmaterialien (kostenpflichtig) 

 

1. Broschüre oder Postkarte * 

2. Plakate * 

3. Aufkleber 

4. Lesezeichen * 

5. Button zum Anstecken 

6. Roll-up 
 
 
 
 

7. Thekenaufsteller DINA4-Einblatt-Präsentation 

8. Bodenplakathalter 

9. Plakatständer 

 

 

Downloads (kostenlose Vorlagen / Templates) 
 

1. Anschreiben an Förderer bzw. Fans 

2. Pressemeldungen 

3. Infoflyer / -Postkarte * 

4. Zeitungsanzeigen * 

5. Plakate* in den Formaten in DIN A3, DIN A1 

6. Veranstaltungsposter  

7. Theken-Aufsteller - DIN A4-Plakate 

8. Aufkleber, Button zum Anstecken 

9. Materialpaket für die Web 2.0-Nutzung: 

1. Online-Banner für Websites der Bibliothek 

2. Onlinetool für Fan-Postings mit dem Namen 

und Logo der Bibliothek 

10. Anschreiben und Pressemeldungen zur 

Nutzung der Ergebnisse 

 

Hardware 

Angebot + 

Handling durch 

Partner ekz: 

www.ekz.de 

 

* lokale Anpassung durch Aufkleber ist empfohlen 

http://www.ekz.de/
http://www.auslandsschulnetz.de/wws/pics/618086-746598-1-logo_ekz_bibliotheksservice.jpg
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Kampagnen-Materialien 

Lesezeichen 

Faltblatt 

DIN A4 

LangDIN 
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Kampagnen-Materialien 

Aufkleber 

Tageszeitungs-

anzeige 



22 

Kampagnen-Materialien 

Postkarte 

Thekenaufsteller 

Button 
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Start Pilottest in 2013 
  

1. Kantonsbibliothek Baselland (CH): 
277.600 EW 

2. Stadtbibliothek Ludwigshafen (D): 
165.000 EW 

3. Stadtbibliothek Leverkusen (D):  
161.000 EW 

4. Stadtbibliothek Mettmann (D): 
40.000 EW 

5. Kreis- und Stadtbibliothek 
Sömmerda (D): 20.000 EW 

6. Stadtbibliothek Graz (A):  
265.300 EW 

 

 

  

 

1 

5 3+ 4 

2 

6 

http://www.loewen-hotel.com/blog/wp-content/uploads/2012/07/schweiz.jpg
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Projektplan BiblioFreak 

8. Erstellung der deutschen Kampagnenmittel                      läuft 

1. Kampagnen-Website mit Freak-Posting 

2. Bibliotheks-Cockpit 

3. Facebook-Seite 

4. Inhalte Kampagnen-Koffer 

9. Involvierung von weiteren Partnern       läuft 

10. Planung der Kampagnendurchführung für den Pilottest   läuft 

• Durchführung zusammen mit Partner(n) 

• Gewinnung von Pilot-Bibliotheken  

• Kommunikation und Training der Pilotbibliotheken 

11. Durchführung Pilottest  mit  6 Bibliotheken       Juni 2013 - Januar 2014 

12. Zwischen-Evaluierung: Verlauf, teilnehmende Bibliotheken und Fans September 2013 

13. Entwickeln + Prüfen: Betriebsszenarien zur Kampagnenweiterführung  Okt. – Dez. 2013 

14. Vorstellung der Ergebnisse / Abschluss des Pilotprojektes   Februar 2014 

15. Transfer: Betreiben der Kampagne & Kommunikation  

 an alle Bibliotheken durch Partner        ab  März 2014 

The world’s libraries. 
Connected. 

Initiiert von 



25 

Kontakt für Ihre Fragen 

 

Elisabeth Denk  
Marketing · OCLC GmbH  

Geschäftsstelle Böhl-Iggelheim  

Am Bahnhofsplatz 1 · 67459 Böhl-Iggelheim · Germany  
 

 t +49-(0)6324-9612 4213 · m +49-(0)176-706 59422 · 

 f +49-(0)6324-9612 774213  

e elisabeth.denk@oclc.org ·  

 w www.oclc-bibliotheca.de + www.oclc.org  

  

Ich bin ImproFreak 
 

 

 

 

  

 

Für‘s Improtheater-Spielen muss man nur auf seine Intuition hören und für alles 

offen sein! Gute Ideen finde ich beim Stöbern in meiner Stadtbibliothek  

Welcher Freak steckt in dir? - Vieles was Du dazu brauchst hat Deine 

Bibliothek. Zeige was DICH bewegt und unterstütze dabei deine Bibliothek. 

mailto:elisabeth.denk@oclc.org
http://www.oclc-bibliotheca.de/
http://www.oclc-bibliotheca.de/
http://www.oclc-bibliotheca.de/
http://www.oclc.org/de/de/default.htm
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Kontakt für Ihre Fragen  

 

Kantonsbibliothek Baselland  

Dr. Gerhard W. Matter  

Emma Herwegh-Platz 4  

CH-4410 Liestal  

 Fon  +41 61 552 62 73  

Fax  +41 61 552 69 68  

 E-Mail gerhard.matter@bl.ch 

URL  www.kbl.ch   

Ich bin Rad‘lFreak 
 

 

 

 

  

 

Genuss und Rad‘ln zu verbinden ist für mich das Schönste. Anregungen zu 

meinen Touren erhalte ich aus den Reisebüchern meiner Bibliothek. 

Welcher Freak steckt in dir? - Vieles was Du dazu brauchst hat Deine 

Bibliothek. Zeige was DICH bewegt und unterstütze dabei deine Bibliothek. 

mailto:gerhard.matter@bl.ch
http://www.kbl.ch/

